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Thực hiện Quyết định số 199/QĐ-BVHTTDL ngày 29/01/2026 của Bộ Văn 
hóa, Thể thao và Du lịch phê duyệt Đề án tổ chức Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 

2026, Ủy ban nhân dân tỉnh Gia Lai đã triển khai các thực hiện các nội dung liên 
quan đến tổ chức Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026 trong 06 tháng đầu năm 
của Năm Du lịch quốc gia – Gia Lai 2026, cụ thể như sau: 

1. Khái quát chung 

06 tháng đầu năm 2026 đánh dấu giai đoạn khởi đầu thành công của Năm Du 
lịch quốc gia – Gia Lai 2026. Đây không chỉ là chuỗi sự kiện văn hóa, thể thao và du 
lịch có quy mô quốc gia lớn nhất được tổ chức trên địa bàn tỉnh mà còn là dấu mốc 
quan trọng, khẳng định vị thế của tỉnh Gia Lai mới sau sáp nhập, mở ra không gian 
phát triển mới từ đại ngàn Tây Nguyên đến biển Đông, từng bước hình thành điểm 
đến có tính khác biệt, giàu bản sắc và sức cạnh tranh trên bản đồ du lịch Việt Nam.  

Với chủ đề "Gia Lai - Đại ngàn chạm biển xanh", Năm Du lịch quốc gia 
2026 không chỉ mang ý nghĩa tổ chức các sự kiện văn hóa, thể thao và du lịch, mà 
còn là cơ hội để tỉnh tái định vị hình ảnh, quảng bá tiềm năng, lợi thế, môi trường 
đầu tư và xây dựng thương hiệu điểm đến của Gia Lai trong giai đoạn phát triển 
mới. Thông qua chuỗi hoạt động được triển khai đồng bộ, quy mô và có chiều sâu, 
tỉnh đã từng bước chuyển hóa lợi thế về tài nguyên thiên nhiên, di sản văn hóa và 
bản sắc địa phương thành các sản phẩm du lịch đặc trưng, tạo động lực thúc đẩy 
tăng trưởng ngành du lịch và đóng góp tích cực vào phát triển kinh tế - xã hội của 
tỉnh. 

Căn cứ Quyết định số 199/QĐ-BVHTTDL ngày 29/01/2026 của Bộ Văn 
hóa, Thể thao và Du lịch phê duyệt Đề án tổ chức Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 

2026, Ủy ban nhân dân tỉnh đã chủ động ban hành đầy đủ các quyết định, kế hoạch 
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và văn bản chỉ đạo để triển khai thực hiện1. Ban Tổ chức, Bộ phận Thường trực và 
các Tiểu ban phục vụ Năm Du lịch quốc gia được kiện toàn và vận hành hiệu quả; 
các sở, ban, ngành, địa phương được phân công nhiệm vụ cụ thể, phối hợp chặt chẽ 
trong tổ chức thực hiện, bảo đảm các hoạt động diễn ra đúng tiến độ, an toàn, tiết 
kiệm và đạt hiệu quả cao. Đồng thời, tỉnh thường xuyên tổ chức họp rà soát, kiểm 
điểm tiến độ, kịp thời tháo gỡ khó khăn, xử lý các vấn đề phát sinh, góp phần bảo 
đảm chất lượng tổ chức các hoạt động theo đúng mục tiêu đề ra. 

Trong 06 tháng đầu năm, tỉnh Gia Lai đã phối hợp chặt chẽ với Bộ Văn hóa, 
Thể thao và Du lịch, các bộ, ngành Trung ương, các địa phương, doanh nghiệp và 
đối tác quốc tế tổ chức thành công nhiều sự kiện văn hóa, thể thao, du lịch quy mô 
lớn. Các hoạt động được triển khai theo chủ đề từng quý, gắn kết hài hòa giữa 
quảng bá điểm đến, xúc tiến đầu tư, phát triển sản phẩm du lịch và bảo tồn, phát 
huy các giá trị văn hóa truyền thống; đồng thời tạo hiệu ứng truyền thông mạnh mẽ 
trên phạm vi cả nước và từng bước mở rộng sức lan tỏa ra thị trường quốc tế. 

Nhìn chung, kết quả đạt được trong 06 tháng đầu năm đã khẳng định sự 
đúng đắn trong chủ trương lựa chọn chủ đề "Gia Lai - Đại ngàn chạm biển 
xanh", thể hiện quyết tâm chính trị cao của cả hệ thống chính trị, sự đồng hành 
của cộng đồng doanh nghiệp và sự hưởng ứng tích cực của Nhân dân trong việc 
xây dựng du lịch trở thành ngành kinh tế quan trọng của tỉnh. Đây là tiền đề quan 
trọng để Gia Lai tiếp tục thực hiện thành công các nhiệm vụ của Năm Du lịch quốc 
gia 2026, đồng thời tạo nền tảng cho chiến lược phát triển du lịch bền vững trong 
những năm tiếp theo. 

2. Lợi thế nổi bật của tỉnh Gia Lai sau sắp xếp: 

Tỉnh Gia Lai mới sau sáp nhập nằm ở trung tâm vùng Tây Nguyên, duyên 

hải Nam Trung Bộ, có diện tích hơn 21.000 km² - lớn thứ hai cả nước, dân số hơn 
3,5 triệu người. Tỉnh có vị trí địa lý chiến lược, cảnh quan thiên nhiên hùng vĩ, đa 
bản sắc văn hóa các dân tộc, có không gian văn hóa cồng chiêng Tây Nguyên và 

nhiều di sản văn hóa vật thể và phi vật thể quý giá còn lưu lại trên địa bàn tỉnh. 

Tỉnh Gia Lai hội tụ những lợi thế nổi trội để trở thành trung tâm du lịch mới của 
Việt Nam 

2.1. Không gian phát triển độc đáo - "Đại ngàn chạm biển xanh" 

Sau sáp nhập, Gia Lai trở thành một trong số ít địa phương trong cả nước sở 
hữu không gian phát triển liên hoàn từ đại ngàn Tây Nguyên đến biển Đông, hội tụ 
đầy đủ các yếu tố rừng, biển, cao nguyên bazan, hệ thống sông hồ, biển đảo, di sản 
lịch sử - văn hóa và cửa ngõ giao thương quốc tế. Không gian phát triển mới không 
chỉ mở rộng dư địa phát triển kinh tế - xã hội mà còn tạo điều kiện thuận lợi để 

                                                           

1
 Quyết định số 3232/QĐ-UBND ngày 27/12/2025 thành lập Ban Tổ chức, Bộ phận Thường trực và các Tiểu ban 

Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026, Kế hoạch số 60/KH-UBND ngày 11/02/2026 về tổ chức Năm Du lịch quốc 

gia - Gia Lai 2026; Kế hoạch số 64/KH-UBND ngày 11/02/2026 về truyền thông, quảng bá Năm Du lịch quốc gia - 

Gia Lai 2026; Kế hoạch số 86/KH-UBND ngày 06/3/2026 tổ chức Tuần lễ Khai mạc Năm Du lịch quốc gia - Gia 

Lai 2026; Kế hoạch số 88/KH-UBND ngày 07/3/2026 tổ chức Khai mạc Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026 
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hình thành chuỗi sản phẩm du lịch liên vùng, liên hoàn, gia tăng trải nghiệm cho 

du khách và nâng cao năng lực cạnh tranh của điểm đến. 
Với lợi thế hiếm có này, Gia Lai có điều kiện xây dựng thương hiệu điểm đến 

mang tính khác biệt, kết nối hài hòa giữa thiên nhiên hùng vĩ của đại ngàn với vẻ 
đẹp của biển xanh, góp phần tạo nên hình ảnh một điểm đến đa sắc màu, đáp ứng xu 
hướng du lịch trải nghiệm, nghỉ dưỡng và khám phá của du khách trong nước và 
quốc tế. 

2.2. Di sản văn hóa đặc sắc, giàu bản sắc: Gia Lai là địa phương hội tụ 
nhiều giá trị văn hóa tiêu biểu của khu vực Tây Nguyên và Duyên hải Nam Trung 
Bộ. Tỉnh sở hữu Không gian văn hóa Cồng chiêng Tây Nguyên được UNESCO 
ghi danh là Di sản văn hóa phi vật thể đại diện của nhân loại; hệ thống di tích, di 
sản gắn với phong trào Tây Sơn; các loại hình nghệ thuật truyền thống như Hát bội 
(Tuồng), Bài chòi, Võ cổ truyền; di sản văn hóa Chăm cùng hệ thống lễ hội truyền 
thống đặc sắc của đồng bào các dân tộc. Đây là nguồn tài nguyên văn hóa có giá trị 
đặc biệt, tạo nền tảng để phát triển các sản phẩm du lịch văn hóa, du lịch di sản, du 
lịch lễ hội và du lịch trải nghiệm cộng đồng, đồng thời góp phần bảo tồn, phát huy 
các giá trị văn hóa truyền thống gắn với phát triển kinh tế du lịch. 

2.3. Hệ sinh thái tài nguyên du lịch đa dạng 

Gia Lai có điều kiện thuận lợi để phát triển đồng thời nhiều loại hình du lịch 
như: du lịch biển, du lịch sinh thái, du lịch cộng đồng, du lịch nghỉ dưỡng, 
trekking, golf, wellness, du lịch nông nghiệp, caravan, MICE và du lịch tàu biển. 
Việc hội tụ đa dạng tài nguyên tự nhiên và văn hóa cho phép tỉnh xây dựng hệ sinh 

thái sản phẩm phong phú, đáp ứng nhu cầu của nhiều phân khúc thị trường, kéo dài 
thời gian lưu trú và gia tăng mức chi tiêu của du khách. 

Đặc biệt, việc phát triển đồng thời các sản phẩm du lịch rừng, biển, nông 
nghiệp, văn hóa và nghỉ dưỡng tạo điều kiện để Gia Lai hình thành các chuỗi trải 
nghiệm liên hoàn, khác biệt so với nhiều địa phương khác trong cả nước. 

2.4. Vị trí kết nối vùng và quốc tế 

Gia Lai giữ vai trò là cửa ngõ kết nối giữa Tây Nguyên với Duyên hải Nam 
Trung Bộ; đồng thời là đầu mối giao thương với Nam Lào, Đông Bắc Campuchia 
và Tiểu vùng Mê Kông mở rộng. Cùng với hệ thống cảng biển, cảng hàng không, 
cửa khẩu quốc tế và mạng lưới giao thông đang từng bước được đầu tư hoàn thiện, 
tỉnh có nhiều điều kiện thuận lợi để mở rộng thị trường khách quốc tế, phát triển du 
lịch liên vùng, liên quốc gia và thu hút các dòng khách có khả năng chi trả cao. 

Những lợi thế về vị trí địa lý, tài nguyên thiên nhiên, di sản văn hóa và không 
gian phát triển mới là nền tảng quan trọng để Gia Lai xây dựng mục tiêu trở thành 
trung tâm du lịch của khu vực miền Trung - Tây Nguyên, đồng thời từng bước khẳng 
định vị thế là điểm đến mới của Việt Nam trên thị trường du lịch trong nước và quốc 
tế. 

3. Kết quả thực hiện: Với sự quan tâm chỉ đạo của Bộ Văn hóa, Thể thao 

và Du lịch, sự lãnh đạo sát sao của Tỉnh ủy, sự phối hợp chặt chẽ của các bộ, 
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ngành Trung ương, các địa phương, doanh nghiệp và Nhân dân, sau 06 tháng triển 

khai Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026, các hoạt động trong khuôn khổ đã được 

triển khai đồng bộ, đúng tiến độ, bảo đảm chất lượng, an toàn và hiệu quả2
.  

Kết quả đạt được không chỉ thể hiện qua số lượng hoạt động được tổ chức mà 

còn tạo chuyển biến rõ nét trong xây dựng thương hiệu, phát triển thị trường, đa 
dạng hóa sản phẩm, mở rộng hợp tác quốc tế và nâng cao năng lực quản trị ngành du 

lịch. 

3.1. Khẳng định thương hiệu điểm đến "Gia Lai - Đại ngàn chạm biển 
xanh" 

Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026 đã góp phần quan trọng trong việc 
định vị và quảng bá thương hiệu du lịch của tỉnh trên phạm vi cả nước và quốc tế. 
Thông qua chuỗi hơn 60 hoạt động văn hóa, thể thao và du lịch được tổ chức trong 
06 tháng đầu năm, nổi bật là Tuần lễ Khai mạc Năm Du lịch quốc gia, Ngày hội 
Văn hóa các dân tộc tỉnh Gia Lai và chuỗi hoạt động Lễ hội Du lịch hè Gia Lai 
năm 2026, hình ảnh một Gia Lai hội tụ giá trị đại ngàn - biển xanh - di sản - văn 
hóa - con người được giới thiệu rộng rãi, từng bước khẳng định vị thế là điểm đến 
mới của Việt Nam. 

Đặc biệt, Chương trình Khai mạc Năm Du lịch quốc gia và Mega Concert 
"Gia Lai - Đại ngàn chạm biển xanh" được tổ chức quy mô lớn tại Quảng trường 
Nguyễn Tất Thành đã thu hút hơn 70.000 người dân và du khách tham dự; riêng 
Tuần lễ Khai mạc (từ ngày 23 đến 30/3/2026) ước đón khoảng 600.000 - 650.000 
lượt khách, tạo dấu ấn mạnh mẽ về công tác tổ chức, chất lượng nghệ thuật và khả 
năng đăng cai các sự kiện quy mô quốc gia, quốc tế của tỉnh. Lễ khai mạc Năm Du 
lịch quốc gia - Gia Lai 2026 cùng Mega Concert "Đại ngàn chạm biển xanh" diễn 
ra tại Quảng trường Nguyễn Tất Thành (phường Quy Nhơn) không chỉ tạo dấu ấn 
về quy mô, nghệ thuật mà còn ghi nhận hiệu ứng tích cực trên các bảng xếp hạng 
chiến dịch truyền thông trong tuần qua. Cụ thể, Kompa - một trong những công ty 
chuyên cung cấp các sản phẩm và giải pháp tư vấn truyền thông dựa trên nền tảng 
Dữ Liệu Lớn (Big Data) và ứng dụng công nghệ dữ liệu trong vận hành và phát 
triển doanh nghiệp thống kê chương trình Mega Concert “Gia Lai - Đại ngàn chạm 
biển xanh” xếp hạng 4/10 sự kiện thương hiệu nổi bật trong tuần (từ 23 đến 29-3). 

Ngoài ra, Socialite - đơn vị chuyên về social listening và phân tích dữ liệu mạng xã 
hội tại Việt Nam cũng đánh giá chương trình Mega concert “Gia Lai - Đại ngàn 
chạm biển xanh” xếp hạng 3/5 sự kiện được chú ý trong tuần với 39.412 thảo luận.  
                                                           
2
 Chương trình Countdown “Gia Lai – Chào năm mới 2026”; lễ đón chuyến bay đầu tiên đến Gia Lai, Chương trình giới 

thiệu “Ngày Gia Lai” tại Hà Nội, Hội chợ Mùa xuân; Tham gia Hội chợ Travex, đón tàu du lịch quốc tế NOBLE 

CALEDONIA – ISLAND SKY cập cảng Quy Nhơn; Diễn đàn “Du lịch Gia Lai - Tiềm năng và Triển vọng”; Hội thảo 

“Gia Lai kích hoạt kinh tế xanh”; Chương trình Tinh hoa Ẩm thực; Hội chợ quốc tế VITM Hà Nội và Ngày hội Du lịch 
TP. Hồ Chí Minh, Hội nghị quảng bá xúc tiến du lịch tỉnh Gia Lai tại Hàn Quốc năm 2026; phối hợp tổ chức chương trình 
Famtrip của Công ty Cổ phần Tập đoàn TMS; Hội nghị xúc tiến đầu tư tỉnh Gia Lai; Đón tiếp các Đại sứ, Tổng lãnh sự 

quán tham dự chương trình “Du xuân hữu nghị”; Ký kết hợp tác với các tỉnh Nam Lao và Đông Bắc Campuchia chương 
trình khảo sát, kết nối tour tuyến du lịch; Tour cà phê Gia Lai – quảng bá giới thiệu chuỗi sản xuất cà phê/gắn du lịch nông 
nghiệp, trải ngiệm xanh; Lễ hội du lịch “Gia Lai chào hè năm 2026”, Giải (Festival) Bóng đá trẻ Quốc tế Gia Lai năm 
2026, Chương trình Tết Gia Lai, Ngày hội văn hóa các dân tộc tỉnh Gia Lai, tổ chức “Cồng chiêng cuối tuần - 

Thưởng thức và Trải nghiệm” phục vụ nhân dân và du khách… 

https://baogialai.com.vn/tim-kiem/?q=Mega%20Concert%20
https://baogialai.com.vn/tim-kiem/?q=%C4%90%E1%BA%A1i%20ng%C3%A0n%20ch%E1%BA%A1m%20bi%E1%BB%83n%20xanh
https://baogialai.com.vn/tim-kiem/?q=%C4%90%E1%BA%A1i%20ng%C3%A0n%20ch%E1%BA%A1m%20bi%E1%BB%83n%20xanh
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3.2. Thị trường du lịch tiếp tục tăng trưởng mạnh, tạo động lực phát 
triển kinh tế: Hoạt động kích cầu du lịch được triển khai đồng bộ thông qua các 
chương trình xúc tiến, quảng bá, phát triển sản phẩm và nâng cao chất lượng dịch 
vụ đã góp phần thúc đẩy tăng trưởng mạnh cả về lượng khách và doanh thu. Lũy 
kế 06 tháng đầu năm 2026, toàn tỉnh đón 8,75 triệu lượt khách, tăng khoảng 
19,0% so với cùng kỳ năm 2025; trong đó 129.300 lượt khách quốc tế, tăng 
78,6%; 8.620.700 lượt khách nội địa, tăng 18,4%. Tổng thu từ khách du lịch đạt 
khoảng 19.010 tỷ đồng, đạt 54,3% kế hoạch năm và tạo nền tảng thuận lợi để 
hoàn thành mục tiêu đón 15 triệu lượt khách với tổng doanh thu 35.000 tỷ đồng 

trong năm 2026. Kết quả trên cho thấy Năm Du lịch quốc gia đã phát huy hiệu quả 
trong kích cầu thị trường, mở rộng quy mô khách du lịch, gia tăng mức chi tiêu và 
từng bước nâng cao đóng góp của ngành du lịch đối với phát triển kinh tế - xã hội 
của tỉnh. 

3.3. Hình thành nhiều sản phẩm du lịch mới, từng bước đa dạng hóa hệ 
sinh thái du lịch: Bên cạnh việc nâng cao chất lượng các sản phẩm hiện có, tỉnh 
đã tập trung phát triển nhiều sản phẩm mới gắn với lợi thế tự nhiên, văn hóa và đời 
sống cộng đồng. Nổi bật là các mô hình phố ẩm thực ban đêm, chợ đêm, du lịch 
tàu biển, Tour Café Farm, du lịch cộng đồng làng Mơ Hra - Đáp, các tuyến khảo 
sát phát triển du lịch sinh thái tại khu vực phía Tây tỉnh, các chương trình Cồng 
chiêng cuối tuần - Thưởng thức và Trải nghiệm, phát triển kinh tế ban đêm gắn với 
di sản, các sản phẩm du lịch nông nghiệp, trekking và trải nghiệm thiên nhiên. 

Việc hình thành các sản phẩm mới đã góp phần kéo dài thời gian lưu trú, đa dạng 
hóa trải nghiệm của du khách, nâng cao khả năng cạnh tranh của điểm đến và tạo 
tiền đề phát triển các chuỗi sản phẩm đặc trưng mang thương hiệu Gia Lai. 

3.4. Mở rộng hợp tác, xúc tiến và liên kết quốc tế: Trong 06 tháng đầu 
năm, tỉnh Gia Lai cũng đã tích cực mở rộng quan hệ hợp tác với các đối tác trong 
nước và quốc tế nhằm đa dạng hóa thị trường khách và nâng cao hiệu quả xúc tiến 
đầu tư, quảng bá du lịch. Tỉnh đã tham gia Hội chợ Travex và Diễn đàn Du lịch 
ASEAN 2026 tại Philippines, Hội chợ Du lịch Quốc tế Việt Nam (VITM Hà Nội 
2026), tổ chức Hội nghị quảng bá, xúc tiến du lịch tại Hàn Quốc; ký kết hợp tác 

phát triển du lịch với các tỉnh Nam Lào và Đông Bắc Campuchia; tổ chức chương 
trình Famtrip khảo sát thị trường Úc; đón các đoàn khách quốc tế bằng tàu biển cập 
Cảng Quy Nhơn; phối hợp triển khai hợp tác kích cầu với Vietnam Airlines; làm 
việc với CNN International để xây dựng chương trình quảng bá hình ảnh Gia Lai 
trên các nền tảng truyền thông quốc tế. Các hoạt động trên đã góp phần mở rộng 
mạng lưới liên kết, nâng cao vị thế của Gia Lai trong khu vực và tạo điều kiện thu 
hút các dòng khách quốc tế có khả năng chi tiêu cao. 

3.5. Nâng cao năng lực quản trị, hoàn thiện cơ chế, chính sách phát 
triển du lịch: Cùng với việc tổ chức các hoạt động trong khuôn khổ Năm Du lịch 
quốc gia, tỉnh đã tập trung hoàn thiện hệ thống cơ chế, chính sách và định hướng 
phát triển du lịch dài hạn. Trong 06 tháng đầu năm, tỉnh đã ban hành hoặc triển 
khai nhiều đề án, kế hoạch, chương trình quan trọng, cho chủ trương thí điểm các 

https://vi.wikipedia.org/wiki/Philippines
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loại hình thể thao mới3
; Hiện nay, đang tiếp tục đề xuất các chính sách đặc thù cho 

thị trường du lịch, thu hút khách quốc tế, thu hút đầu tư cho công nghiệp văn hóa; 

Việc hoàn thiện đồng bộ các cơ chế, chính sách đã tạo nền tảng quan trọng cho 
phát triển du lịch theo hướng chuyên nghiệp, bền vững và có khả năng cạnh tranh 
trong giai đoạn tiếp theo. 

3.6. Công tác truyền thông tạo hiệu ứng lan tỏa mạnh mẽ 

Công tác truyền thông, quảng bá được triển khai đồng bộ, chuyên nghiệp, 

kết hợp hiệu quả giữa báo chí truyền thống và nền tảng số, góp phần đưa hình ảnh 

Gia Lai trở thành một trong những điểm đến được quan tâm nhất trong thời gian 

qua. Tỉnh đã xây dựng Kế hoạch truyền thông giai đoạn 2026 -2030, hợp tác 

truyền thông với các đơn vị, kênh truyền thông; với chiến lược tập trung truyền 

thông có chủ đích, đa dạng hóa các hoạt động truyền thông. 

 Ủy ban nhân dân tỉnh Gia Lai đã phối hợp với Bộ Văn hóa, Thể thao và Du 

lịch tổ chức họp báo công bố sự kiện Năm Du lịch quốc gia – Gia Lai 2026 tại Hà 

Nội vào ngày 02/02/2026. Đồng thời, phối hợp với Bộ Ngoại giao tổ chức Họp báo 

quốc tế giới thiệu Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026 với chủ đề “Gia Lai - Đại 

ngàn chạm biển xanh”.  
Đến nay, đã có gần 3.000 tin, bài tuyên truyền về Năm Du lịch quốc gia và 

các hoạt động văn hóa, thể thao, du lịch của tỉnh; riêng Tuần lễ Khai mạc có 1.262 
tin, bài. Chương trình Khai mạc được truyền hình trực tiếp trên VTV1, VTV8 và 

kết nối với 25 đài phát thanh - truyền hình địa phương trên cả nước. Trên môi 

trường số, các nền tảng truyền thông của DatVietVAC đạt hơn 21,7 triệu lượt xem, 

hơn 3,3 triệu lượt tương tác; toàn bộ hệ thống truyền thông xã hội ghi nhận 38.423 
lượt nhắc về Gia Lai và Năm Du lịch quốc gia. Chương trình Mega Concert "Gia 
Lai - Đại ngàn chạm biển xanh" được Kompa xếp Top 4/10 sự kiện thương hiệu 
nổi bật trong tuần, Socialite xếp Top 3/5 sự kiện được quan tâm trên mạng xã 
hội, góp phần lan tỏa mạnh mẽ hình ảnh Gia Lai tới cộng đồng trong nước và quốc 
tế. 

Phối hợp với DatVietVAC duy trì nội dung trang Chạm Gia Lai (kênh 

truyền thông Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026) trên các nền tảng mạng xã hội 

đối với các sự kiện: Chương trình Khai mạc; chương trình Đại ngàn reo - Ngày hội 

văn hóa các dân tộc tỉnh Gia Lai; Giải bóng đá trẻ quốc tế - U14 Gia Lai 2026 và 

clip cá heo tại vùng biển Quy Nhơn. Đến nay, trên các kênh nền tảng do Đất Việt 

quản lý (Youtube, Facebook, Tiktok, Threads, Instagram…) đã thực hiện đăng tin, 
bài, hình ảnh, videoclip các hoạt động sự kiện Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 

2026 với hơn 3.305.315 lượt theo dõi, tương tác và 21.748.536 lượt xem. Phối hợp 

                                                           

3
 Đề án phát triển du lịch tỉnh Gia Lai giai đoạn 2025-2030, tầm nhìn đến năm 2045; Đề án phát triển du lịch sinh 

thái tại Vườn Quốc gia Kon Ka Kinh và Khu bảo tồn thiên nhiên Kon Chư Răng; Đề án bảo tồn và phát huy giá trị 
Không gian văn hóa Cồng chiêng; Đề án Bảo tồn nghệ thuật tuồng, bài chòi; triển khai chương trình quảng diễn và 
trải nghiệm Võ – Tuồng; Đề án kinh tế đêm; Thí điểm các loại hình trải nghiệm mới đua mô tô nước Jetski, 
Parasailling… các chính sách hỗ trợ phát triển du lịch cộng đồng, thu hút khách quốc tế, hỗ trợ doanh nghiệp tham 
gia xúc tiến du lịch; cùng nhiều kế hoạch triển khai các hoạt động của Năm Du lịch quốc gia. 
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với DatVietVAC thực hiện chương trình truyền hình thực tế “Say Hi Rực rỡ” với 

sự tham gia của các ca sĩ, nghệ sĩ trẻ nhằm quảng bá văn hóa, du lịch, con người, 

thiên nhiên của tỉnh Gia Lai và các hoạt động của tỉnh trong Năm Du lịch quốc gia 

- Gia Lai 2026; thực hiện thông tin, truyền thông chương trình truyền hình thực tế 

“Say Hi Rực rỡ” trên các nền tảng số, mạng xã hội và phương tiện truyền thông đại 

chúng. 

Tỉnh hợp tác truyền thông với Kênh truyền hình quốc gia VTV, kênh chuyên 

đề Văn hóa, du lịch, giải trí VTV8; các Báo lớn có độ lan tỏa mạnh và tập trung 

theo chủ đề. 

Bên cạnh đó, tỉnh đã chủ động xây dựng và triển khai chiến lược truyền 
thông đối ngoại; thống nhất chủ trương hợp tác với CNN International; tăng 
cường quảng bá tại các thị trường trọng điểm như Hàn Quốc, Nhật Bản, Đài 
Loan, Ấn Độ và các nước ASEAN, từng bước nâng cao hình ảnh, vị thế và sức 
hấp dẫn của du lịch Gia Lai trên thị trường quốc tế. 

4. Đánh giá chung: 

Qua 06 tháng đầu năm triển khai Năm Du lịch quốc gia - Gia Lai 2026, có thể 
khẳng định các mục tiêu, nhiệm vụ trọng tâm theo Đề án và Kế hoạch đã cơ bản 
được triển khai đồng bộ, đúng tiến độ và đạt nhiều kết quả tích cực. Các hoạt động 
trong Năm Du lịch quốc gia – Gia Lai 2026 là chuỗi các sự kiện văn hóa, thể thao, 
du lịch có quy mô quốc gia, kết hợp giao lưu, quảng bá và kết nối phát triển du lịch 
giữa Gia Lai với các địa phương trong nước và quốc tế, góp phần thúc đẩy phát triển 
kinh tế - xã hội. Chuỗi sự kiện với chủ đề “Gia Lai – Đại ngàn chạm biển xanh”, thể 
hiện sự kết tinh hài hòa giữa thiên nhiên hùng vĩ của đại ngàn Tây Nguyên với 
không gian văn hóa đặc sắc, lịch sử hào hùng và con người mến khách, tạo nên 
những giá trị độc đáo, giàu bản sắc. Các hoạt động được tổ chức bảo đảm quy mô, 
chất lượng, an toàn, tiết kiệm, tạo hiệu ứng lan tỏa mạnh mẽ trong xã hội, góp phần 
nâng cao hình ảnh, vị thế của tỉnh Gia Lai trên bản đồ du lịch Việt Nam. Quan trọng 
hơn, Năm Du lịch quốc gia không chỉ mang ý nghĩa tổ chức thành công một chuỗi 
sự kiện cấp quốc gia mà đã trở thành động lực thúc đẩy đổi mới tư duy phát triển du 
lịch theo hướng chuyên nghiệp, hiện đại, lấy du khách làm trung tâm, lấy tài nguyên 
thiên nhiên và di sản văn hóa làm nền tảng, lấy liên kết vùng và hội nhập quốc tế 
làm động lực phát triển. Qua quá trình triển khai, có thể ghi nhận 05 chuyển biến 
nổi bật như sau: 

Thứ nhất, khẳng định và từng bước định vị thương hiệu du lịch "Gia Lai 
- Đại ngàn chạm biển xanh". Thương hiệu du lịch của tỉnh đã được nhận diện 
thống nhất trên các hoạt động truyền thông, xúc tiến và quảng bá; hình ảnh Gia Lai 
từng bước được lan tỏa rộng rãi trên các phương tiện thông tin đại chúng, nền tảng 
số và các sự kiện trong nước, quốc tế, tạo dấu ấn rõ nét đối với du khách và các nhà 

đầu tư. 
Thứ hai, từng bước định vị Gia Lai trở thành điểm đến mới của Việt 

Nam. Không gian phát triển mới sau sáp nhập đã tạo lợi thế đặc biệt để hình thành 
một điểm đến hội tụ các giá trị biển - rừng - cao nguyên - di sản - văn hóa, đáp ứng 
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xu hướng du lịch trải nghiệm, nghỉ dưỡng và khám phá. Việc tổ chức thành công 
Năm Du lịch quốc gia đã góp phần đưa Gia Lai từ một địa phương giàu tiềm năng 
trở thành điểm đến được thị trường trong nước và quốc tế quan tâm. 

Thứ ba, hình thành hệ sinh thái sản phẩm du lịch đa dạng và từng bước 
nâng cao chất lượng dịch vụ. Nhiều sản phẩm du lịch mới được hình thành, gắn 
với lợi thế của từng vùng, từng địa phương, từng bước khắc phục tình trạng đơn 
điệu trong sản phẩm du lịch, kéo dài thời gian lưu trú, gia tăng mức chi tiêu của du 
khách và tạo điều kiện để doanh nghiệp mở rộng đầu tư, kinh doanh. 

Thứ tư, mở rộng quan hệ hợp tác và thị trường khách quốc tế. Hoạt động 
xúc tiến, quảng bá được triển khai mạnh mẽ tại các thị trường trọng điểm; quan hệ 
hợp tác với các địa phương trong nước, các tỉnh Nam Lào, Đông Bắc Campuchia, 
các đối tác Hàn Quốc, Australia và các tổ chức quốc tế tiếp tục được mở rộng, tạo 
tiền đề quan trọng để phát triển các thị trường khách quốc tế ổn định trong thời gian 
tới. 

Thứ năm, tạo động lực thu hút đầu tư và hoàn thiện cơ chế phát triển 
du lịch. Năm Du lịch quốc gia đã tạo hiệu ứng tích cực trong thu hút đầu tư phát 
triển hạ tầng, dịch vụ du lịch; đồng thời thúc đẩy việc hoàn thiện các cơ chế, chính 
sách, đề án và chương trình phát triển du lịch của tỉnh theo hướng đồng bộ, bền 
vững và có tầm nhìn dài hạn. 

Tuy nhiên, bên cạnh những kết quả đạt được, việc triển khai Năm Du lịch 
quốc gia vẫn còn một số khó khăn, hạn chế. Nguồn kinh phí hỗ trợ từ Trung ương 
chưa được bố trí, trong khi nhiều hoạt động quy mô lớn chủ yếu sử dụng ngân sách 
địa phương và nguồn xã hội hóa. Sau khi thực hiện chính quyền địa phương hai 
cấp, khả năng cân đối ngân sách của một số xã, phường còn hạn chế, ảnh hưởng 
đến việc tổ chức các hoạt động tại cơ sở. Một số chương trình xã hội hóa chưa triển 
khai đúng kế hoạch do doanh nghiệp gặp khó khăn trong huy động nguồn lực. Đây 
là những vấn đề cần tiếp tục được quan tâm tháo gỡ trong thời gian tới. 

5. Định hướng của tỉnh Gia Lai trong thời gian tới: Phát huy những kết 
quả đạt được trong 06 tháng đầu năm, tỉnh Gia Lai tiếp tục tập trung triển khai 
đồng bộ các nhiệm vụ nhằm hoàn thành toàn diện mục tiêu Năm Du lịch quốc gia 
2026

4, đồng thời tạo nền tảng cho chiến lược phát triển du lịch của tỉnh trong giai 
đoạn mới. Trong đó, tập trung thực hiện một số định hướng trọng tâm sau: 

Một là, tiếp tục hoàn thiện và phát triển thương hiệu "Gia Lai - Đại ngàn 
chạm biển xanh", xây dựng hình ảnh thống nhất, có khả năng nhận diện cao; từng 
bước định vị Gia Lai trở thành trung tâm du lịch Biển - Rừng - Di sản của khu vực 
miền Trung - Tây Nguyên. 

Hai là, tập trung phát triển đồng bộ các trụ cột sản phẩm du lịch của tỉnh, 
gồm: du lịch biển; du lịch sinh thái; du lịch văn hóa; du lịch cộng đồng; du lịch 
                                                           
4
 Các hoạt động trọng tâm như: tổ chức Giải chạy VNExpress Marathon quốc tế năm 2026, Liên hoan quốc tế Võ cổ 

truyền Việt Nam, Ngày hội Lữ hành toàn quốc 2026, Festival quốc tế cồng chiêng Tây Nguyên, Cà phê Show, Tổ 
chức Giao lưu Bóng đá Quốc tế, Lễ hội hoa dã quỳ núi lửa Chư Đang Ya, đặc biệt là Lễ Bế mạc Năm Du lịch Quốc 
gia… 
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MICE và du lịch sự kiện; đồng thời tiếp tục phát triển các sản phẩm du lịch tàu 
biển, golf, nghỉ dưỡng cao cấp, nông nghiệp trải nghiệm, trekking và du lịch chăm 
sóc sức khỏe phù hợp với xu hướng thị trường. 

Ba là, đẩy mạnh mở rộng thị trường khách quốc tế, ưu tiên các thị trường có 
khả năng chi trả cao như Hàn Quốc, Nhật Bản, Đài Loan (Trung Quốc), Australia, 
ASEAN và một số nước châu Âu; đồng thời tăng cường liên kết với các địa 
phương trong nước, các tỉnh Nam Lào và Đông Bắc Campuchia nhằm hình thành 
các tuyến du lịch liên vùng và liên quốc gia. 

Bốn là, ưu tiên đầu tư phát triển hạ tầng và dịch vụ du lịch; đẩy nhanh tiến 
độ các dự án giao thông trọng điểm, nâng cao năng lực khai thác cảng hàng không, 
cảng biển; phát triển các tuyến tàu biển quốc tế, mở rộng các chuyến bay charter; 
nâng cao chất lượng hệ thống cơ sở lưu trú, dịch vụ vui chơi giải trí và các thiết 
chế phục vụ khách du lịch. 

Năm là, đẩy mạnh chuyển đổi số trong lĩnh vực du lịch; xây dựng hệ sinh 
thái du lịch thông minh, cơ sở dữ liệu số ngành du lịch; tăng cường ứng dụng trí 
tuệ nhân tạo, dữ liệu lớn và các nền tảng số trong quảng bá, quản lý điểm đến và 
hỗ trợ trải nghiệm của du khách. 

Sáu là, phát triển kinh tế ban đêm gắn với bảo tồn và phát huy giá trị văn 
hóa truyền thống; mở rộng các hoạt động nghệ thuật đường phố, phố đi bộ, chợ 
đêm, không gian ẩm thực, chương trình biểu diễn văn hóa dân gian nhằm nâng cao 
sức hấp dẫn của điểm đến và tăng mức chi tiêu của du khách. 

Bảy là, tiếp tục chuẩn bị nguồn nhân lực, nâng cao chất lượng đội ngũ quản 
lý nhà nước, doanh nghiệp và người lao động trong ngành du lịch; đẩy mạnh đào 
tạo kỹ năng nghề, ngoại ngữ, chuyển đổi số và văn hóa ứng xử du lịch, đáp ứng 
yêu cầu phát triển trong giai đoạn mới. 

6. Đề xuất, kiến nghị:  
Để tiếp tục phát huy hiệu quả Năm Du lịch quốc gia và tạo động lực phát 

triển du lịch bền vững, Ủy ban nhân dân tỉnh Gia Lai kính đề nghị Bộ Văn hóa, 
Thể thao và Du lịch quan tâm: 

- Tiếp tục chỉ đạo các cơ quan trực thuộc Bộ hỗ trợ tỉnh trong công tác 
truyền thông, quảng bá hình ảnh, điểm đến và các hoạt động của Năm Du lịch quốc 
gia trên các nền tảng truyền thông trong nước và quốc tế. 

- Quan tâm hỗ trợ tỉnh triển khai chương trình hợp tác truyền thông với 
CNN International và các kênh truyền thông quốc tế khác nhằm quảng bá thương 
hiệu du lịch Gia Lai đến các thị trường trọng điểm. 

- Nghiên cứu, đề xuất cơ chế hỗ trợ kinh phí từ ngân sách Trung ương đối 
với các hoạt động của Năm Du lịch quốc gia; đồng thời tạo điều kiện để tỉnh tiếp 
cận các chương trình xúc tiến du lịch quốc gia và quốc tế. 

- Phối hợp với các bộ, ngành liên quan kiến nghị các hãng hàng không mở 
rộng mạng bay, tăng tần suất các chuyến bay, phát triển các chuyến bay charter; 
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nghiên cứu cơ chế hỗ trợ phát triển du lịch tàu biển và nâng cao năng lực kết nối hạ 
tầng du lịch. 

- Tiếp tục hỗ trợ địa phương trong công tác đào tạo nguồn nhân lực, phát 
triển du lịch cộng đồng, xây dựng sản phẩm du lịch đặc trưng và nâng cao năng lực 
quản trị điểm đến. 

Trong 06 tháng đầu năm 2026, Gia Lai không chỉ ghi dấu thành công trong 
công tác tổ chức Năm Du lịch quốc gia mà còn tạo bước chuyển quan trọng trong 
tư duy phát triển du lịch của tỉnh Gia Lai. Từ một địa phương có nhiều tiềm năng, 
Gia Lai đang từng bước khẳng định vị thế là điểm đến mới của Việt Nam, hội tụ 
các giá trị "đại ngàn - biển xanh - di sản - văn hóa - con người", hướng tới xây 
dựng thương hiệu du lịch có sức cạnh tranh trong khu vực và quốc tế. Những kết 
quả đạt được trong thời gian qua là tiền đề quan trọng để tỉnh tiếp tục thực hiện 
thắng lợi các mục tiêu của Năm Du lịch quốc gia 2026, đồng thời tạo nền tảng 
vững chắc để phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế quan trọng, đóng góp tích 
cực vào tăng trưởng kinh tế, chuyển dịch cơ cấu kinh tế, bảo tồn và phát huy các 
giá trị văn hóa, nâng cao đời sống Nhân dân, góp phần xây dựng Gia Lai trở thành 
trung tâm du lịch của khu vực miền Trung - Tây Nguyên và cửa ngõ kết nối 
với Tiểu vùng Mê Kông mở rộng, phát triển theo hướng xanh - bền vững - bản 
sắc - hội nhập. 

Trên đây là báo cáo kết quả thực hiện 06 tháng đầu năm của Năm Du lịch 

quốc gia – Gia Lai 2026, Ủy ban nhân dân tỉnh Gia Lai rất mong lãnh đạo Bộ Văn 
hóa, Thể thao và Du lịch quan tâm, phối hợp./. 

 

Nơi nhận: 
- Như trên; 
- Ban Thường vụ Tỉnh ủy (Báo cáo); 
- Thường trực HĐND tỉnh; 
- Thành viên BCĐ Năm Du lịch QG 2026; 
- Cục Du lịch Quốc gia Việt Nam; 
- CT, các PCT UBND tỉnh; 
- TV Ban Tổ chức Năm Du lịch QG 2026; 
- Ban Tuyên giáo và Dân vận; 
- Các Sở ngành của tỉnh; 
- Thống kê tỉnh; 
- Báo và PTTH Gia Lai; 
- Đảng ủy, UBND các xã, phường; 
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